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SEO dla sklepu
internetowego

Strony kategorii, produkty, duplikacja wariantéw i schema —
specyfika, ktérej nie ma strona ustugowa.
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1. Dlaczego sklep to inna gra niz strona ustugowa

Sklep internetowy ma specyficzne wyzwania, ktdrych nie ma strona
ustugowa: setki lub tysigce podstron produktowych, warianty tego
samego produktu, kategorie i podkategorie, sezonowos¢
asortymentu. Fundamenty SEO sq te same, ale skala i specyfika
techniczna — inna.
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TYPY STRON DO OPTYMALIZACJI NAJCZESTSZY BtAD: DUPLIKACJA SCHEMA, KTOREJ NIE MOZE
ZABRAKNAC

2. Strony kategorii

To czesto najwazniejsze strony w sklepie pod kgtem SEO — tapiq
szerokie, wysokowolumenowe frazy. Kazda kategoria potrzebuje
unikalnego opisu (nie tylko listy produktéw), jasnej struktury filtrow, i
przemyslanej paginaciji, zeby Google nie gubit sie w setkach podstron.

3. Strony produktowe

» Unikalny opis — nie kopiowany od producenta stowo w stowo

« Schema Product — cenaq, dostgpnos$¢, ocena — pomaga w
wynikach zakupowych

« Prawdziwe zdjecia, nie tylko stockowe od dostawcy

« Jasna informacja o dostepnosci i czasie wysyiki

4. Duplikacja — najwiekszy techniczny problem
sklepow

Warianty produktu (kolor, rozmiar) generujq dziesigtki niemal
identycznych adresdw URL. Bez odpowiedniego tagu canonical

wskazujgcego wersje gtdwng, te strony konkurujg same ze sobqg
zamiast sie wzmacniag.

CZESTY BLAD




Filtry produktéw (cena, kolor, marka) generujgce osobne,
indeksowalne adresy URL dla kazdej kombinacji — to prosta
droga do tysiecy cienkich, zduplikowanych stron.

5. Tres¢ poza produktami

Poradniki, przewodniki zakupowe, porébwnania — to tres¢, ktoéra tapie
ruch na etapie researchu, zanim klient jest gotowy kupi€. Sklep bez
takiej treSci konkuruje wytqcznie na frazach transakcyjnych, gdzie
konkurencja (w tym duze platformy) jest najwieksza.

6. Szybkos¢ strony przy duzej skali

Sklep z tysigcami produktéw i zdje€ ma naturalnie trudniej z
szybkosciq niz prosta strona ustugowa. Kompresja obrazdw, lazy
loading, i ograniczenie zbednych skryptéw trzecich stron (czaty,

piksele reklamowe) majg tu wigksze znaczenie niz gdziekolwiek indziej.
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7. Checklist dla sklepu
(] Unikalne opisy kategorii, nie tylko [ Canonical na wariantach
listy produktow produktow
[J Schema Product wdrozona (] Filtry nie generujq
indeksowalnych duplikatéow
(] Unikalne opisy produktéw, nie [] Tres¢ poradnikowa poza
kopiowane od dostawcy samymi produktami
(] Zoptymalizowane, [] Ograniczone zbgdne skrypty
skompresowane zdjecia trzecich stron
\ J




Prowadzisz maty lub sredni sklep?

Sprawdz za darmo, jak wypada Twoj sklep pod kgtem tych
wiasnie punktow.

[ Darmowy skan strony - ]
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