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15 btedow SEO
uszeregowanych wg tego,
ile kosztuja

Nie wg czestosci wystgpowania — wg realnego kosztu w
utraconych klientach, miesigc po miesiqcu.
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1. Dlaczego liczymy w ztotéwkach, nie w
punktach

Wigkszo§¢ rankingdw bteddw SEO liczy je wg czestoSci wystgpowania.
Ten liczy je wg tego, ile realnie kosztujg w utraconych klientach — bo

doktadnie to najbardziej boli wtasciciela matej firmy, nie abstrakcyjna
~Wwaga btedu w audycie”.

ZASTRZEZENIE



Podane kwoty to orientacyjne szacunki na bazie typowej matej
firmy lokalnej — realny koszt zalezy od branzy, konkurenciji i
wartosci klienta. Traktuj je jako rzqd wielkosci, nie doktadng
kwote.

2. Ranking
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1 Brak lub zaniedbana wizytowka Google
Szacunkowy koszt: 1000-5000 zt/mc
Dla lokalnej firmy to zwykle najwigksza dziura w budzecie — wigkszos¢
kliknie€ przy zapytaniach lokalnych idzie wtasnie tam.
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2 Zablokowana indeksacja po migracji
Szacunkowy koszt: 2000-10 000 zt jednorazowo
Cata strona znika z Google, czasem na miesigce, zanim kto$ to zauwazy.
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3 Brak podstron pod dochodowe ustugi
Szacunkowy koszt: 500—-3000 zt/mc
Ogodlna strona ,nasze ustugi” traci klientdéw szukajgcych konkretnego,
najdrozszego zabiegu czy ustugi.
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4 Wolna strona na telefonie
Szacunkowy koszt: 300-1500 zt/mc
CzeS¢ odwiedzajgcych wychodzi, zanim strona sig zataduje — nigdy sie o
tym nie dowiesz.
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5 Brak systematycznych opinii
Szacunkowy koszt: 500-2000 zt/mc
Zaniedbany profil z kilkkoma starymi opiniami przegrywa nawet z gorszq,
ale lepiej oceniang konkurencjq.
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6 Niespdjne dane firmy (NAP)

Szacunkowy koszt: 200-800 zt/mc
Ostabia zaufanie wyszukiwarki do profilu lokalnego, trudne do zauwazenia
bez audytu.

7 Kanibalizacja stow kluczowych

Szacunkowy koszt: 300-1000 zt/mc
Dwie wtasne strony konkurujq o te samgq fraze, zadna nie wygrywa w petni.

8 Brak danych strukturalnych

Szacunkowy koszt: 200-700 zt/mc
Google i modele Al muszq sie¢ domyslag, czym jest strona, zamiast wiedzie€.

9 Cienka, ogdélnikowa tresé

Szacunkowy koszt: 300-1200 zt/mc
TreS¢ bez konkretu nie buduje zaufania ani nie daje wyszukiwarce
unikalnego sygnatu.

10 Brak fraz lokalnych w tresci

Szacunkowy koszt: 400-1500 zt/mc
Sama nazwa ustugi bez miasta traci przewage mniejszej konkurencji o
frazy lokalne.

11 Duplikacja tresci

Szacunkowy koszt: 100-500 zt/mc
Rozmywa sygnat, ktérq wersje strony pokaza€ w wynikach.

12 Brak certyfikatu SSL (HTTPS)

Szacunkowy koszt: 500-2000 zt/mc
Przeglgdarki oznaczajg stroneg jako niezabezpieczonq, odstraszajqgc juz
na starcie.




13 Martwe linki wewnetrzne

Szacunkowy koszt: 100-400 zt/mc
Psuje doswiadczenie uzytkownika i sygnalizuje zaniedbang witryne.

14 Brak monitoringu pozycji

Szacunkowy koszt: trudne do oszacowania
Bez pomiaru nie wiesz, czy problem w ogodle istnieje — koszt niewiedzy,
nie samego btedu.

15 Zerowa widocznosé w Al (GEO)

Szacunkowy koszt: rosngcy koszt w czasie
Na razie mniejszy niz reszta, ale kanat roénie szybko — wczesni gracze
budujq przewage tanio.

3. Ktore naprawic najpierw

[ Najpierw techniczne (2, 8,12) — [1 Potem lokalne (1,5, 6,10) —
blokujq wszystko inne najtansze, efekt widac szybko

[ Na koncu tresciowe (3,7,9,11) — [0 Monitoring (14) — od pierwszego
wymagajg najwigcej czasu dniag, nie na konhcu

Nie wiesz, ktdre z tych btedéw masz?

Darmowy skan pokaze 5 najwazniejszych problemow Twojej
strony w minute.




Darmowy skan strony -
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